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I casi di Seolab e Intelligence Focus, che offrono servizi innovativi per il posizionamento sul web

I1 business online cresce sotto la Mole

TORING

«ll web marketing non ¢
solo pubblicita né puro
marketing», spicga Michal
Gawel,uno dei quattrotitola-
ri della torinese Seolab, «¢ la
marcia in piu del business
online, la strada preferenzia-
leseguitadagliutentidiInter-
net». «E il nostro team - pro-
seguc Gawel - si avvale di
professionisti qualificati e
specializzati nel posiziona-
mento dei siti web sui motori
diricerca».

Quella di Seolab € una tra
le tante storic che si nascon-
donodietro alle1zmilaazien-
de dell’Iet torineke. In questo
caso, ¢ stata la passione per
Internet ¢ per il marketing
che «cihapermessodiacqui-
sirc una formazione e
un’esperienza dinamiche nel
campo della pubblicitd onli-
ne», rivela Gawel. Lamission
di Seolab ¢ «l'aumento del
traftico degli utenti dei no-
striclienti,lo sviluppo da par-
te dei visitatori di azioni che
si traducano in business».
Nello specifico,«offriamo ri-
sultati di posizionamento di
sitiwebattraverso'attuazio-
ne di una strategia di Search
engine marketing, che inclu-
de servizi di Sco. In pratica,
Seolab lavora per assicurare
ai siti web ottimizzazione e
visibilita nei motori di ricer-
ca, migliore posizionamento
possibile e nuovi visitatori e
clienti. Eisuoiscrvizisonori-
voltiatutte le realta che utiliz-
zano il web come canale di
contatto (entieaziende), pro-
mozione e vendita dei propri
servizi e prodotti (commer-
cio elettronico), ¢ poi a colo-
ro che necessitano di elevato
tratfico utenti (portali infor-
mativi), ¢ alle grandi aziende
(brand-image) come Tele-
come [1Secolo XIX.

Diversa la vicenda che ha
portato alla nascita ¢ allo svi-
luppo di Intelligence Focus,

uno dei fiori all’ecchiello del
settore. «Nel 2004, per opera
di Paola Boschetti insieme a
un gruppo di ex colleghi del
racconta il ceo
Maurizio Attisani. «Tutti in-
gegneri informatici, che han-
no passato nottiintere a scri-
vere un software per capire i
comportamenti degli utenti
su Internet». «Nel 2005 ini-
ziamo a lavorare per i primi
clienti in Italia: Telecom,
Enel, Fiat. 1 nostri utenti co-
minciano cosl a conoscere
meglio 'audience dei propri
siti web, migliorando il busi-
ness ¢ la comunicazione on-
line». E da quiarrival'idcadi
trovare i fondi necessari per
tentare 'avventura america-
na. «lo entro in Intelligence-
focusnel2005-continua Atti-
sani - per seguire le opera-
tions in Usa». « Alllinizio - ri-
cordailceo - ¢ stato veramen-
te difficile vincere la diffiden-
za verso un software vendor
italiano. Ci € voluto un anno

TITOLARE
SEQLAB

La chiave. «Oggiilweb
marketing rappresenta

la marciain pit del business
online, lastrada
preferenziale seguita

dagli utentidiInternet»

per avere il primo cliente
americano». Manel 2006 Sa-
lesforce.com,leader mondia-
le nel software as a service,
«ciselezionatrale prime die-
ciaziende innovative almon-
do: da li parte la nostra affer-
mazione a livello internazio-
nale».Nel2oo7ilgrande pas-
S0 con un venture capitalist:
Innogest Capital investe in
Intelligencefocus oltre 2mi-
lioni: «E cosl oggi abbiamo
circagmilaclientie facciamo
pitt del 509% del fatturato in

Attisani
INTELLIGENCE
FOCUS - CEO

Ilservizio. «Aiutiamo
inostriclienti a conoscere
meglio 'audience dei propri
sitiweb, migliorando
ilbusiness e dunque

Usa. Ma siamo anche riusciti
a tenere tutto il nostro team
tecnico a Torino». Ma di co-
sa si occupa, concretamente,
Intelligence focus? « Applica-
zioni per ottimizzare il busi-
ness on-line - chiarisce Atti-
sani -. In pratica, con Intelli-
gence focusle aziende posso-
no sapere chi sono e cosa vo-
glionoivisitatoridelloro sito
Internet, il che da un bel van-
taggio competitivor.
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